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ERIC'in temel amaclarindan biri de, cocuklarin ve genclerin yer
aldiklarr arastirmalari sekillendiren dykulerin, deneyimlerin, etik
meselelerin ve duyarliliklarin 6grenilmesi ve paylasilmasidir.
Burada yer alan 6rnek durumlar, arastirmacilarin kendi sézleriyle
yaptiklari katkilardir ve amaclanan da karsilasabilecekleri daha
zorlu ve tartismal etik konularda baska arastirmacilara yardimci
olmaktir. Cesitli uluslararasi baglamlardan ve farkli arastirma
paradigmalarindan derlenen bu érnek durumlar, etik disunceyi
gelistirmede ve cocuklarla yapilan arastirmalarda etik uygulamalari
iyilestirmede basvurulabilecek streclere 1sik tutmak Uzere
kullanilmistir. Arastirmacilardan beklenen, bu 6rnek durumlari, kendi
deneyimleri ve baglamlari cercevesinde dikkate almalaridir.
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Ornek durum 21: Genglik arastirmalarinda 6zendiricilere
basvurulurken ortaya ¢ikan etik miilahazalar

Arka plan baglami:

Queensland Genglik Gelisim Arastirma Projesi (YDRP), 12-18 yas grubundan
genclerin pozitif gelisiminde genclik gelisim programlarinin rolinlG ortaya
koymak Uzere anketlere basvurdu. Programin gelisim agisindan pozitif
sonuglar alinmasina ve genclerin durumuna katki saglayabilecek 6zellikleri
hakkinda daha iyi bir anlayisa ulasmak baslica hedefimizdi. Arastirmamizin
saglikli sonuglara varabilmesi icin farkli konumlardan cok sayida ¢ocugun
katilimi gerekiyordu. Dolayisiyla, genclerin ve ebeveynlerin, vasilerin, program
liderlerinin ve programin yeri okulsa okul mudurlerinin ilgisini ¢ekip onaylarini
almamiz gerekiyordu.

Etik gorev:

Gencleri YDRP'ye katilmaya 6zendirme surecinde onlarla basarili bir calisma
icin neler yapmamiz gerektigine karar vermek durumundaydik. Farkli
6zendirme yollarinin olumlu ve olumsuz yanlarini degerlendirdik. Bunlarin
arasinda, az sayida degerli 6dullerle ¢ok sayida alma degeri o kadar fazla
olmayan oduller; katihmcilara kucuk kuruyemis paketleri, lolipop, sticker,
kalem, sembolik bir 6deme ve tesekkir anlaminda birer sertifika verilmesi
gibi secenekler yer aliyordu. Arastirma projesini nasil anlatacagimizi, ilgili
bilgileri nasil aktaracagimizi da tartistik. Oyle ki bu anlatimlar ve bilgiler
katihmi gercek anlamda 6zendirsin (erisilebilir, durust, bilgilendirici, cekici
ve gercekgi olsun), yani tersine katilimi caydirici olmasin (asiri fazla bilgi, asin
yuk bindiren acgiklamalar vb. olmasin). Hepsinin 6tesinde, stratejimizin nasil
dengeli olabilecegini tartistik. Oyle bir 6zendirme stratejisi izlemeliydik ki bir
yandan genclere hitap etsin, onlara cekici gelsin, diger yandan da zorlayici
olmasin, Uzerlerinde gereksiz basin¢ olusturmasin, gencler arasindaki farkli
guc iliskilerini dengelesin, bu arastirma baglaminda genclerle ebeveyn,
nezaretci, 6gretmen ve program lideri olarak yetiskinler arasindaki ortak yolu
bulsun. Genclerin katilma evet ya da hayir deme haklarina saygi acisindan
neler yapmamiz gerektigi tzerinde durduk. Hediye, 6deme ya da 6dUlu gengler
arastirma anketini dolduruncaya kadar gizli mi tutmaliydik? Ozendiriciler
konusundaki her bir secenegin genclerin saghgi, guvenligi ve iyi olma hali
Uzerindeki olasi etkilerini, farkli 6zendiricilerin farkl yas gruplarina nasil hitap
edebilecegini ele aldik. Genglerin kimi sorulari atlamamalarini ve anketi tam
olarak doldurmalarini saglamak icin ne gibi yollara basvurabilirdik? Bu soru,
katilim stratejimizi gelistirirken Uzerinde durdugumuz énemli bir soruydu.



Yapilan tercihler:

Ebeveynlerden, ¢cocuklardan sorumlu kisilerden, 6gretmenlerden ve program
liderlerinden destek ve onay almak icin baskalarini gbzetme projeye ilgi
esaslarina dayall bir strateji tercih ettik. Genglerin, arastirmanin degerini
kavradiklar icin katilmayi tercih edeceklerini umuyorduk. Bununla birlikte,
katiimalari ve boyle yapanlarin ¢abasini takdir etmelerini saglamak amaciyla
cesitli 6zendiricilerin bir karisimina basvurduk. Benimsedigimiz ¢ok yonli
6zendirme stratejisinde, genclerin baskalarini da gézeten motivasyonlarini
koreltmek ya da onun yerine baska bir sey koymak yerine bunu pekistirecek
bir yola basvurduk. Tim 6zendiricileri arastirma projesinin en basinda ortaya
koyduk; cuinku isin icindeki herkesin -gencler ve yetiskinler- katihm hakkinda
tam bilgi sahibi olmalari gerektigini disundik. Net, yasa uygun, arastirmanin
potansiyel risk ve yararlarini dirUstce ortaya koyan yazili ve sézlU bilgiler
saglanmasi icin ciddi caba harcadik ve katilimin goéndlliltk esasina gore
oldugunu vurguladik.

Tesekkir semboll olarak yiyecek sunmama karari aldik; cunki geng
insanlari sagliksiz ya da alerjiye yol acabilecek seylerden koruma konusunda
duyarliydik. Bunun yerine, arastirmada yer alan herkese, bu is icin ayirdiklari
zamanin degerinin bilindigini gdstermek Uzere bir katilim sertifikasi vermeye
karar verdik. Here sertifikanin Gzerinde katilan kisinin adi yer aliyordu. Ayrica,
yerlerinde ziyaret ettigimizde katiimcilara s6zli olarak tesekkUrlerimizi
de ilettik; anket formunun en basinda ve sonunda, bilgilendirme ve onay
paketlerinde “tesekkuirler” sdzcuglneyerverdik. Calismalara katilan ¢ocuklara/
genclere tesekkurlerimizi simgeleyen ¢ikartmalar ve gegici ddvmeler gibi gesitli
armaganlar sunuldu.

Stratejimizin 6nemli bir bilesenini de finansal 6zendirici olusturmaktaydi. Her
gence alacagl 6dul icin bir kutudan kagit secme firsati tanindi. Az sayida ve
yuksek degerde 6dul yerine ¢ok sayida ve daha az degerli dduller sectik (20
dolarlik hediye kuponlari). Daha cok kisi tarafindan paylasilacagindan bunun
daha esitlik¢i bir 6zendirici olacagini distunduk. Tek tek her 6dalin parasal
degeri fazla olmamakla birlikte butcedeki rakam o kadar da az degildi ve
cekilise katilan her gencin dortte bir kazanma sansi vardi. 20 dolarlik hediye
kuponlari iTune hediye kartlari, sinema biletleri ve magaza alisveris kuponlari
iceriyordu. Katilan genclik kuruluslari, zarar vermeme ilkesinden hareketle
bizden bir talepte bulundular: Verilen alisveris kuponlari perakende magaza
alisverisi icin olmaliydi, perakende zinciri icin degil; boylelikle bu kuponlarla
alkol satin alma olasihgl da azaltilmis olacakti.

Anket formuna, “Tesekkurler”, “ilk bélim tamamlandi bile”, “Iyi is, devam!” gibi
motivasyon arttirici ifadeler yerlestirildi. Bu, pozitif ve uygulanmasi kolay bir
stratejiydi; katiimcilarin yorumlarina bakilirsa motivasyon arttirici ifadeler ise
yaramisti, Bu ifadeler, ayrica, anket verilerini hazirlarken bize de motivasyon
sagladi. Katilm stratejimiz kaynak yogun iken, anekdot mahiyetindeki
kanitlar ve katihm verileri (katilma tercihi: %60, anket tamamlama orani: %97)
yaklasimin buyUk 6l¢tide ise yaradigini gdsteriyordu.

Kendinize sorular/diisiinceler:

Katilim stratejimiz Gzerinde disindigumuzde, 6zendiricilere basvururken
dikkate almamiz gereken hususlarin ne kadar karmasik ve katmanl oldugunu
bize acik bicimde gosterdi. Daha sonra, isimizi daha iyi yapmis olabilecegimiz
iki alan Uzerinde durduk. Birincisi, genclerin katiimini kolaylastirmalari
acgisindan bel bagladigimiz (onay formlarinin teslimi) yetiskinlerin ihtiyaglarini
gozetmede yeterli zamani ayirmamistik. Cok sayida geng katilmak istedi,
ancak ebeveyn ya da vasilerinin imzali onay formu olmadigindan bu mumkun
olmad:.
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Onay formlarinin iadesini desteklemek icin bir strateji gelistirmis olsaydik
arastirmamiz daha etkili olabilirdi. ikincisi, benimsedigimiz katiim stratejisinin
gencleri zorla, baski altinda katma gibi bir sonug vermeyecegini disinmus olsak
bile bundan tam emin olamiyoruz. Bu da iki temel soruyu glindeme getiriyor:

1. Genglerin katilmayi ya da katilmamayi neden tercih ettikleri, bu konudaki
karar suirecinde neler hissettikleri gibi hususlara netlik kazandirmak icin
arastirmamizin bilesenlerini nasil dizenlememiz gerekir?

2. Sorumlu kisiler ve destekleyenler olarak yetiskinlerin  roll
disunuldugunde, onlarin ihtiyaclarini, arastirma surecinde neler
hissettiklerini, arastirmaya genclerin katilmasini neden istedikleri ya da
istemediklerini daha iyi anlamak igin neler yapmaliyiz?

Referans
Seymour, K. (2012). ‘Using incentives: encouraging and recognising
participation in youth research’, Youth Studies Australia, 31 (3), 51-59.

Katkida bulunan: K. Seymour, Doktora Adayi, Kriminoloji ve Ceza Adaleti
Okulu, Etik, Hukuk, Adalet ve Yo&netisim Merkezi, Griffith Universitesi,
Avustralya.

Ornek durum 22: Farkh baglamlarda édeme: Odeme yerel
hassasiyetleri nasil yansitabilir?

Arka plan baglami:

Gen¢ Yasamlar ¢cocukluk dénemi yoksullugu Uzerine uluslararasi arastirmadir
ve Etiyopya'da, Hindistan'in Andra Pradesh eyaletinde, Peru'da ve Vietnam'da
toplam 12 bin ¢ocugu kapsamaktadir. Burada iki ¢ocuk grubu (kohort) s6éz
konusudur. izlenen bu iki gruptan daha geng gruptaki ¢ocuklar 2001-2002,
digeri de 1994-95 dogumludur. Cocuklardan, ebeveynlerden ve topluluktaki
digerlerinden veri toplamak icin ¢esitli arastirma yollarina ve nitel yéntemlere
basvurulmaktadir. Bakiniz, www.younglives.org.uk

Etik gorev:

Arastirma katilimcilarina bunun karsihginda édeme yapilmasi ya da belirli
bir karsilik verilmesi etik sorunlari gindeme getirir. Bu tir édeme ya da
karsiliklar masraflar karsilamak; zaman ayirma, sikinti ve olasi bir rahatsizlik
gibi durumlari tazmin etmek; katilimcilarin yardimlarindan dolayi kendilerine
tesekkur etmek icin yapilabilir. Bununla birlikte, insanlarin arastirmaya
dahil olmalari icin ikna ya da baski amaciyla bu tur yollara bagvurulmamal,
insanlarin Uzerinde bu ydnde herhangi bir basin¢ olusturulmamalidir
(Alderson & Morrow, 2004). Yerellerin kimi 6zellikleri de arastirmaya katihm
karsihginda verilebilecek olanlara iliskin kararlari etkileyebilir. Ayni arastirma
kapsamindaki farkli mahaller farkl karsilik verme bicimlerini gerektirebilir.

Arastirmaya katilim karsihiginda bir seyler verilmesi konusunu ¢evreleyen
etik ikilemler, drnegin Gen¢ Yasamlardaki arastirma mahalleri gibi akut
yoksulluk yasanan yerlerde acik¢ca ortaya c¢ikmistir. Nitel arastirmanin ilk
turunda arastirma ekibi, bir seyi fark etmistir: insanlar Geng Yasamlari bir
yardim kurulusu, alinan parayi da yardim olarak algilamislardir. ikinci turda
arastirmacilar bu konuda daha 6zenli davranmis, kurulusun genel olarak
topluluklara, ©zel olarak da arastirmaya katilan hanelere ve cocuklara
yardim yapan bir kurulus olmadigini aciklamislardir. Gelgelelim, her turda
arastirmacilar insanlarin kendilerinden surekli yardim istedigini bildirmistir.
(Bu, gelismekte olan Ulkelere 6zgu olmayip her yerde gecerlidir). Eger
arastirmanin amacina iliskin olarak 6rnegin bunun ¢ocuklara kisisel yardim
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